Joanna Skoczek

Ministerstwo Spraw Zagranicznych
ORCID: 0000-0002-5846-6247

Nauczanie jezyka polskiego jako zadanie
i narzedzie dyplomacji publicznej

Wprowadzenie

Celem ponizszego opracowania jest pokazanie, w jaki sposéb wspdlczesna
dyplomacja pozycjonuje, postrzega i wiacza si¢ w nauczanie i popularyzacje
jezyka polskiego za granica. Wychodzac od analizy teoretycznej, odnoszacej
sie do definicji dyplomacji publicznej i jej czesdci sktadowych, poprzez ana-
lize dokumentéw strategicznych i operacyjnych polskiej polityki zagranicz-
nej, autorka przywoluje doswiadczenia pracy w Konsulacie Generalnym RP
w Kantonie, aby zaprezentowa¢ uwarunkowania popularyzacji jezyka polskiego
w warunkach chinskich, spektrum mozliwych do podejmowania dziatan i ich
rezultaty oraz formutuje postulaty do realizacji.

Dyplomacja publiczna, miekka sita i ich miejsce
w popularyzacji jezyka

Dyplomacja publiczna to, w podstawowym ujeciu, dzialania uzupetniajace
dyplomacje klasyczna, prowadzone przez rzady panstw wobec rzadéw i spo-
teczenstw innych panstw, aby pozyskac ich wsparcie, zrozumienie i zaangazo-
wanie dla celéw prowadzacego te dzialania. Dyplomacja publiczna jest takze
postrzegana jako narzedzie budowy soft power — sity przekonywania panstwa,
bazujacej na jego atrakcyjnosci kulturowej i cywilizacyjnej. Autor tej koncepcji,
amerykanski politolog Joseph S. Nye Jr., wyréznial trzy elementy tworzace
soft power: kulture, warto$ci i polityke zagraniczng'. Pojecie ukute w latach
dziewiecdziesiatych zostalo spopularyzowane w poczatkach XXI wieku.
Miegkka sita ewoluuje tak co do definicji, jak i metod jej stosowania.
W 2011 roku, na potrzeby tworzonego indeksu mierzacego potencjat wybranych

! J.S. Nye Jr., Soft Power. The Means to Success in World Politics, New York 2004, s. 5.
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panstw w tej mierze, brytyjski ekspert od wartosci marek i konsul-
tant Jonathan McClory zaproponowal rozszerzenie wyjéciowego katalogu
o edukacje oraz biznes i innowacje?, aby w ostatnich edycjach rankingu
uwzgledni¢ takze cyfryzacje. O miejscu Polski w tych rankingach bedzie
mowa poznie;j.

O ile wyjéciowo dyplomacje publiczng atrybuowano instytucjom pub-
licznym, panstwowym, o tyle obecnie coraz wiecej mowi sie i pisze o spo-
lecznym wymiarze dyplomacji publicznej, realizowanej przez spoleczenstwo
obywatelskie, instytucje naukowe, kulturalne, wreszcie poprzez kontakty
miedzyludzkie. W dobie komunikacji internetowej, bezposredniej, zdecen-
tralizowanej i odformalizowanej, dyplomacja obywatelska (ang. citizen diplo-
macy) odgrywa coraz wiekszg role, szczegdlnie w docieraniu do odbiorcéw
mlodszego pokolenia.

W ujeciu historycznym mozna wskaza¢ etapy ewolucji tak pojecia, jak i kon-
kretnych dziatan tego, co dzi$ okre$lamy jako dyplomacje publiczna, i docho-
dzenia do wspdlczesnego, szerokiego i inkluzyjnego jej pojmowania. Poczawszy
od zimnej wojny, wobec dzialan reziméw autorytarnych uzywa sie okreslenia
»propaganda”. W latach dziewieédziesiatych XX wieku i na poczatku obec-
nego stulecia triumfy $wiecilo pojecie ,,public relations” i ,,promocji”. Dzi$
przypisuje si¢ im raczej marketingowe znaczenie i unika ich w moéwieniu
o systemowych dzialaniach wizerunkowych. Przy zblizonym czy niemal toz-
samym celu propagandy, promocji i dyplomacji publicznej mamy do czynie-
nia z ewolucja narracji, metod, rozbudowa katalogu dziatan i subtelnieniem
ich natury?.

Wraz z rozwojem tej dziedziny dyplomacji obserwujemy wzrost jej zna-
czenia i traktowania jako immanentnej czesci dyplomacji klasycznej, nie tylko
w postaci wydarzen kulturalnych uzupetniajacych dzialania dyplomatyczne,
takich jak koncerty czy wystawy, ale jako zintegrowana cze$¢ planowania
i realizacji polityki zagranicznej, znajdujaca swoje miejsce w strategiach,
priorytetach i planach oraz, co istotne, w budzetach.

Na potrzeby niniejszej analizy proponuje przyjecie podejscia zakladajacego
parasolowe rozumienie pojecia dyplomacji publicznej. Pod tym parasolem
mieszczg si¢ m.in. dyplomacja kulturalna, naukowa, sportowa, turystyczna,
konferencyjna. Popularyzacja jezyka polskiego moze by¢ z kolei umiejscowiona
na styku dyplomagji kulturalnej i naukowe;j.

Kulturalnej, bo wszak jezyk to element konstytutywny kultury, sposéb
jej przekazywania, jej niezbywalna cze$¢. ,Jezyk jest bowiem nie tylko uni-
wersalnym narzedziem komunikacji, ale takze krwiobiegiem i symbolem

2 J. McClory, The New Persuaders II. A 2011 Global Ranking of Soft Power, London 2011,
s. 10.
3 B. Ociepka, Migkka sita i dyplomacja publiczna Polski, Warszawa 2013, s. 89-91.
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kultury” - pisze prof. Adam Pawlowski’. Promujac polska literature, nie-
odmiennie odnosimy sie do jezyka, w ktérym ona powstaje, nawet jesli
wydawana jest w jezykach obcych. Przeciez praca tlumacza, fundamentalna
dla zrozumienia polskiej twoérczosci literackiej, i wprowadzenie jej do obiegu
za granicg to praca z jezykiem, a ksztalcenie jezykowe to warunek sine qua non
zbudowania kadry tlumaczy. Temu sluza przedsiewziecia promujace polska
literature, obecno$¢ Instytutu Ksigzki i polskich pisarzy na targach ksigzki
oraz inicjowane przez polskie placéwki zagraniczne i instytucje nagrody
translatorskie.

Naukowej, bo nauczanie jezyka polskiego jako obcego odbywa sie naj-
czesciej i w najwiekszym stopniu na uniwersytetach. To one buduja osrodki,
w ktorych oprécz przekazywania wiedzy nastepuje kontakt studentéw z kul-
tura, historia, tradycja. To one staja sie naturalnymi partnerami dla instytucji
krajowych oraz dla polskich placéwek dyplomatycznych w popularyzacji jezyka,
ale takze w pozyskiwaniu zagranicznych studentéw — nie tylko na studia
lingwistyczne. Polityka stypendialna, wspieranie wysylania polskich lektoréw
na uczelnie zagraniczne, szeroki wachlarz dziatan prowadzonych m.in. przez
Narodowa Agencje Wymiany Akademickiej przyczyniaja si¢ do zaistnienia
polskiej nauki, a zatem i jezyka, w $wiadomosci zagranicznych studentéw
i buduja polska marke w tej dziedzinie.

Popularyzacja jezyka polskiego nie ogranicza si¢ jednak nigdy do warstwy
lingwistycznej. Nauka jezyka jest przyczyng lub efektem obcowania z kul-
turg, poszerzania i pogtebiania wiedzy, wreszcie, co by¢ moze najwazniejsze,
oznacza bezposredni kontakt z Polska podczas studidw, szkét letnich i wizyt
studyjnych, w tym kontakt z uzytkownikami jezyka.

Dokumenty strategiczne, kierunkowe i wytyczne
dla polskiej dyplomacji publicznej

Zalozenia polskiej polityki zagranicznej w ujeciu $rednioterminowym opisane
sa w Strategii Polskiej Polityki Zagranicznej 2017-2021. Znajdziemy w niej dowdd
zrozumienia wagi wizerunku panstwa dla skuteczno$ci realizacji jego celow,
budowy marki majacej swoja wymierng wartos¢.

Polska, kraj o ponadtysiacletniej historii, z sukcesem realizujacy program
modernizacji, bedacy aktywnym cztonkiem Unii Europejskiej i NATO, ma
wielki, pozytywny potencjal wizerunkowy. Jego wykorzystanie w polityce
zagranicznej zaleze¢ bedzie od wypracowania ambitnego, ale i realnego

* A. Pawltowski, Warunki historyczne i cele promocji zagranicznej polszczyzny, w: A. Dabrowska,
W.T. Miodunka, A. Pawtowski, Wyzwania polskiej polityki jezykowej za granicq: kontekst, cele, srodki
i grupy odbiorcze, Warszawa 2012, s. 7-26.
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planu promocji, zapewnienia niezbednych narzedzi i wreszcie konsekwentnej
realizacji. Najwiekszym wyzwaniem, wobec ktérego stoi polska dyplomacja
publiczna i kulturalna, jest przetozenie najwazniejszych tresci dotyczacych
historii i kultury Polski na jezyk wspoéiczesnosci powszechnie zrozumialy
wsrod odbiorcow z réznych kregoéw cywilizacyjnych®.

Wiéroéd zadan do realizacji wskazano wprost: ,,Dazy¢ do przeksztalcenia
nauki jezyka i kultury polskiej w jeden z najwazniejszych instrumentéw
budowy pozytywnego wizerunku”®.

Kierunki promocji Polski na lata 2017-2027, przyjete przez Miedzyresortowy
Zespol ds. Promocji Polski za granica, sa dokumentem kierunkowym, ktéry
winien by¢ analizowany i stosowany nie tylko przez dyplomacje, ale przez
wszystkie instytucje rzadowe i samorzadowe, sektor prywatny i organizacje
pozarzadowe oraz inne podmioty zaangazowane w dzialania stuzace ksztatto-
waniu marki Polska. Marka Polska opisywana jest czterema przymiotnikami:
innowacyjna, inspirujaca, otwarta i przyjazna. Kierunki wymieniaja cele,
ktore powinny by¢ wspierane poprzez promocje Polski za granica, kluczowe
kierunki geograficzne oraz czynniki potencjalnie utrudniajace i uprawdo-
podobniajace osiagnigcie zalozonych celéw. Nie jest to przy tym dokument
polityczny, cho¢ w diagnozie odnosi si¢ do miejsca Polski w $wiecie, sojuszy,
zagrozen i atutéw, jednak w cze$ci operacyjnej ma charakter podrecznika
i przewodnika’.

Cele i kierunki polskiej polityki zagranicznej zawarte sa w opracowywa-
nych corocznie dokumentach planistycznych, za$ upubliczniane w Informacji
Ministra Spraw Zagranicznych o zadaniach polskiej polityki zagranicznej na dany
rok, przedstawianej Sejmowi RP. Analiza kolejnych Informacji wskazuje,
ze zawsze zawieraja one fragment poswiecony wizerunkowi Polski, nieod-
miennie powigzanemu z popularyzacjg polskiej historii i kultury, dziatalno$cia
polskich placowek zagranicznych, w tym przede wszystkim Instytutéw Pol-
skich, i przedstawiajacy planowane i aktualnie prowadzone flagowe dzialania.

Ze swojej natury dokument ten obejmuje calo$¢ zagadnien dotyczacych
aktywnosci polskiej dyplomagji i nie opisuje szczegétowych dzialan dyplomacji
publicznej. Dla tych miejsce jest w priorytetach sektorowych i strategiach
obszarowych. Dyplomacja publiczna musi bowiem postugiwac sie narzedziami
i komunikatami dostosowanymi do odbiorcy, jego przygotowania, wiedzy,
otwarto$ci na Polske, zainteresowania, ale takze do miejscowego kontekstu
politycznego i spolecznego.

5 Strategia Polskiej Polityki Zagranicznej 2017-2021, Ministerstwo Spraw Zagranicznych,
https://www.gov.pl/documents/1149181/1150183/Strategia_Polskiej_Polityki_Zagranicz-
nej_2017-2021.pdf/6657adel-dc7a-7614-6712-fc9b71fd1257, s. 25 (dostep: 23.04.2019).

6 Tamze.

7 Kierunki promocji Polski na lata 2017-2027, zalacznik nr 1 do uchwaty nr 7 Miedzyresorto-
wego Zespolu do spraw Promocji Polski za granica z 20 XII 2017 roku.
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Nawet jesli, jak obecnie, nie we wszystkich dokumentach rangi strategicz-
nej znajdziemy odwotania do promocji jezyka wprost, to tak w diagnozie, jak
i wérdd celow i zadan ksztaltowanie pozycji Polski poprzez kulture zajmuje
poczesne miejsce.

»Pozycja kraju zalezy w duzej mierze od ocen, jakie formuluje na jego temat
$wiatowa opinia publiczna. Dobre skojarzenia z Polska, znajomos$¢ i szacunek
dla jej kultury i historii sa kluczowe dla powodzenia naszych przedsiewziec
na arenie miedzynarodowe;j”® — méwil w swojej informacji o zadaniach polskiej
polityki zagranicznej na 2019 rok minister Jacek Czaputowicz.

Priorytety dyplomacji publicznej i kulturalnej na rok 2019 podzielone sa
na pi¢¢ obszaréw:

e Polska zaangazowana;

Polska obywatelska i solidarna;
Polska inspirujaca;
Polska kreatywna i innowacyjna;

e Dziedzictwo buduje przysztosc.

Kontekst tego ostatniego priorytetu opisany jest nastepujaco: , Kultura jest
najsilniejszg polska marka. Polska, mimo utraty niepodleglosci i ogromnych
strat ludzkich i materialnych, szczegdlnie podczas II wojny $wiatowej, nigdy
nie zatracila ciaglodci swojej kultury”?. Komunikaty uszczegoélawiajace ten
priorytet odnoszg sie do polskiego dziedzictwa kulturalnego (w tym obecno-
$ci polskich obiektéw na liscie UNESCO), profesjonalizmu w rozwigzaniach
muzealniczych i organizacji festiwali, bogactwa polskiej literatury, w tym
noblistéw, rosnacej rozpoznawalnosci polskich miast, regionéw i zjawisk
kulturotwérczych, dorobku polskiego filmu i edukacji muzycznej. Odniesienie
do polskiej edukacji, rosnacej pozycji polskich uczelni i polskiej innowacyjnosci
znajdziemy takze w priorytecie: Polska kreatywna i innowacyjna.

Region Azji Wschodniej, a w nim Chiny, zajmuje istotne, coraz wazniej-
sze miejsce w polskiej polityce zagranicznej. Stanowi on podatny grunt dla
realizacji przedsiewzie¢ z zakresu dyplomacji publicznej i kulturalnej, ktére
obok dyplomacji ekonomicznej ksztalttuja nasze relacje z tym obszarem geo-
graficznym. Dwa wspomniane wyzej priorytety, Polska kreatywna i innowa-
cyjna oraz Dziedzictwo buduje przyszio$¢, sa najbardziej nosne w relacjach
z panstwami regionu, w tym z Chinami.

Bezposérednie odwotanie do wspdtpracy akademickiej w dziedzinie naucza-
nia jezyka polskiego znajdziemy w dokumencie operacyjnym — Strategii komu-
nikacyjnej w ujeciu regionalnym w latach 2019-2020 w obszarze Azji Wschodniej:

8 Informacja Ministra Spraw Zagranicznych o zadaniach polskiej polityki zagranicznej w 2019 roku,
https://www.gov.pl/web/dyplomacja/informacja-ministra-spraw-zagranicznych-o-zadaniach-
-polskiej-polityki-zagranicznej-w-2019-roku (dostep: 18.04.2019).

° Priorytety MSZ w zakresie dyplomacji publicznej i kulturalnej na rok 2019 w ujeciu ogdlnym,
dokument wewnetrzny.





